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Grund der Untersuchung

Untersuchungen sind in der Vergangenheit zu dem Ergebnis gekommen, dass weibliche
Darstellerinnen auf Youtube sich iiberproportional klassichen Frauenthemen wie Mode, Schonheit,
Haushalt und Familie widmen wiirden. Frauen seien auf Youtube unterreprésentiert und erfithren
weniger Akzeptanz als Manner — insbesondere wenn sie Inhalte aus eher traditionell mannlich
dominierten Themen wie z.B. Handwerk, Naturwissenschaft und Videospiele produzieren.

Um dieses Feld weiter zu erforschen und, wenn moglich, auch Chancen fiir Frauen auf Youtube
aufzuzeigen, werden Thesen zur Ergdnzung der bisherigen Forschungsergebnisse aufgestellt und
iiberpriift.

Definitionen

,2Minnlicher Youtube-Kanal“
meint in dieser Studie einen Youtube-Kanal, dessen Prasentatoren ausschlieflich ménnlich sind.
Frauen erscheinen héchstens gelegentlich als Gaste.

,,Weiblicher Youtube-Kanal“
meint in dieser Studie einen Youtube-Kanal dessen Pridsentatorinnen ausschlief§lich weiblich sind.

Manner erscheinen hochstens gelegentlich als Géste.

,, Traditionell mannliche dominierte Themen“ und



traditionelle Mannerbereiche*
meint in dieser Studie eines oder mehrere der Themen Elektronik, Handwerk, Informatik,
Mathematik, Naturwissenschaft, Outdoor und Videospiele.

Stand der Forschung

Bestehende Studien kommen einhellig zu dem Ergebnis, Frauen seien auf Youtube
unterreprasentiert und hatten nicht die gleichen Chancen auf freie Themenwahl, Popularitdt und
Akzeptanz wie Manner.

Prommer, Linke, Wegener und Hannemann bezeichnen es als ,,Key Findings“ ihrer Untersuchung,
dass Frauen auf Youtube insgesamt ,,deutlich unterreprasentiert” seien und sich tiberwiegend mit
traditionellen Frauenthemen beschéftigten. (Prommer et al 2019, Seite 12)

Ahnlich sehen es auch Regueira und Alonso Ferreiro. Letztere differenzieren aber, indem sie von
einer ,low representation of women among the channels with the highest number of views and
subscribers® sprechen. (Regueira und Alonso Ferreiro 2020, Seite 31)

Amarasekara und Grant ihrerseits haben festgestellt, dass unter den 391 populdrsten Kanédlen zu den
Bereichen ,,Science, Technology, Engineering and Mathematics“ nur 32 weibliche Kandle zu
finden seien. (Amarasekara und Grant 2019, Seite 68)

Auch Szostak weildt darauf hin, dass von den 100 Youtube-Kanédlen mit den hochsten
Abonnentenzahlen nur 6 weiblich seien, (Szostak 2013, Seite 47) und gibt auBerdem zu bedenken:
,Flemale vloggers face more challenges than male vloggers do“ (Szostak 2013, Seite 56).

Kritik an bestehender Forschung

Mehrere Studien (Regueira und Almudena Alonso Ferreiro 2020; Amarasekara und Grant 2019)
empfehlen auf Grundlage ihrer Ergebnisse Mallnahmen zur weiteren Verbesserung der
Chancengleichheit fiir Frauen. Gerade fiir dieses Ziel wire es jedoch besser, neben bestehenden
Nachteilen auch die schon bestehenden Chancen zu betonen, um Frauen mit Ambitionen in
tradionellen Mdnnerbereichen zu ermutigen.

Thesen

I — Es gibt mindestens 250 weibliche Youtube-Kandle, auf denen schwerpunktméaf8ig mindestens
einer der traditionellen Méannerbereiche behandelt wird.

IT — Die durchschnittliche Abonenntenzahl dieser Kandle liegt hochstens 33% unter der
durchschnittlichen Abonenntenzahl von 250 erfassten ménnlichen Youtube-Kanélen, die
schwerpunktmédfig mindestens einen der traditionellen Ménnerbereiche behandeln.



Methodik und Verlauf der Untersuchung

Von Oktober 2021 bis Januar 2023 wurde auf Youtube nach Kanélen gesucht, die die Themen
Elektronik, Handwerk, Informatik, Mathematik, Naturwissenschaft, Outdoor und Videospiele
behandeln. Es wurde jeweils der Name des Kanals, das Geschlecht der Protagonisten und das
Thema notiert. Es wurden jeweils 250 Kandle mit weiblichem und 250 Kanéle mit mannlichem
Protagonisten notiert.

Es wurde nach Begriffen wie
e Naturwissenschaft
e Mathematik
e Technik
¢ Informatik
¢ Elektronik
e Maschinenbau
e Survival
¢ Qutdoor
e Handwerk
* Videospiele
und den englischen Pendants gesucht.

Die Kandle wurden in der Reihenfolge, in der sie gefunden wurden, notiert. Es wurde darauf
geachtet, jederzeit etwa gleich viele mannliche und weibliche Kandle gefunden zu haben.
Spétestens wenn die Differenz zwischen den Geschlechtern in der Liste zehn betrug, wurden
zundchst Kandle des anderen Geschlechts notiert. Wenn nétig wurde dafiir der Suchbegriff gedndert.

Nach einer Weile wurde es zunehmend schwieriger, weibliche Kandle zu finden. Deshalb wurden
den obigen Suchbegriffen weitere Worter wie

* Frau

* Frauen

e Maidchen
* weiblich

oder ihre englischen Pendants hinzugefiigt.

Erst nach Abschluss der sich {iber gut ein Jahr erstreckenden Sammlung wurde im Januar 2023 auch
die Abonnentenzahl pro Kanal notiert. Dies geschah nachtréglich, um eine fiir alle Kanéle aus dem
selben kurzem Zeitraum stammende Zahl zu erhalten, die einer Stichtagserhebung nahe kommit.

Bei der Erhebung der Abonnentenzahlen mussten einige der zuvor notierten Kanéle gestrichen
werden, da diese nicht wieder auffindbar waren. Letztendlich flielfen 248 weibliche und 246
mannliche Kanédle in die Auswertung ein.



Ergebnis

Die Abonnentenzahlen der betrachteten Kanéle haben die folgenden statistischen GroRen:

alle weiblich mannlich
Summe 299.906.489 63.849.449 236.057.040
Arithmetisches Mittel 607.098 257.457 959.581
Median 93.000 50.650 171.500
Standardabweichung 2.123.660 689.099 2.889.265

Es gibt auf Youtube mindestens 248 weibliche Kandle, die sich den hier betrachteten traditionell
mannlichen Themen widmen.

Die mannlichen Kanile haben im Durchschnitt 959.581 Abonnenten. Die weiblichen haben im
Durchschnitt 259.393 Abonnenten und damit 27 % des méannlichen Durchschnitts.

Erweitert man die Betrachtung iiber einfache Mittelwerte hinaus, zeigt sich (wie so oft) ein
komplexeres Bild:

Vier der untersuchten Youtube-Kandle haben iiber zehn Millionen Abonennten: ,,AsapSCIENCE*
mit 10.300.000, ,,Linus Tech Tips“ mit 15.000.000, ,,Mark Rober*“ mit 23.300.000 und

MrBeastGaming mit ,,30.900.000“. Damit liegen diese vier madnnlichen Kandle weit iiber sowohl
dem Durchschnitt der untersuchten mannlichen und als auch der untersuchten weiblichen Kandle.

Betrachtet man die genannten vier Kanéle als AusreifSer und entfernt sie, ergeben sich geringere
Unterschiede zwischen médnnlichen und weiblichen Kanélen: Der ménnliche Durchschnitt sinkt
dann auf 646.930 Abonennten. Es ergibt sich dann, dass die durchschnittliche Abonenntenzahl der
weiblichen Kandle 40 % des mannlichen Durchschnitts betragt.

Das folgende Streudiagramm verdeutlicht das Verhéltnis der vier Kanéle mit mehr als zehn
Millionen Abonnenten zu den anderen 490 Kanélen und ihrer Verteilung um den erheblich
niedrigeren Durchschnitt.
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Stellt man die Kanéle in einer Reihe dar, die in einem ersten Schritt nach Geschlecht und in einem
zweiten Schritt nach Abonnentenzahl sortiert wird, ergibt sich folgende Darstellung:
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eigene Darstellung mit LibreOffice Calc; die x-Achse ist nur mit einer Auswahl der Kanéle beschriftet

Es wird gut erkennbar, dass es sowohl unter mannlichen — in der linken Haélfte der Kurve — als auch
unter weiblichen Kanélen — rechte Hélfte der Kurve — eine breite Streuung der Abonnentenzahlen
um den jeweiligen Mittelwert gibt. Médnnliche Kanéle erreichen aber hiufiger sehr hohe
Abonenntenzahlen als weibliche und auerdem einen vielfach hoheren Maximalwert.

Betrachtet man die mittleren 50 % der nach Abonnentenzahl geordneten Kandle mit der gleichen
zweistufigen Sortierung, so zeigt sich ein deutlich anderes Bild:
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eigene Darstellung mit LibreOffice Calc; die x-Achse ist nur mit einer Auswahl der Kanéle beschriftet

These I konnte also bestétigt werden. Auch wenn in die Auswertung nur 248 weibliche und 246
mannliche Kanéle eingeflossen sind, wurden im Rahmen der Untersuchugn 250 erfasst. Die
inzwischen verschwundenen sind nahezu sicher bereits durch neue ausgeglichenw worden.

These II konnte nicht bestatigt werden.

Bewertung

Die vorliegende Studie bestétigt Ergebnisse fritherer Studien teilweise: Die hier untersuchten
mannlichen Youtubekanéle haben im Durchschnitt eine deutlich grolere Anzahl an Abonnenten als
die weiblichen.

Die Aussage, Manner erhielten auf Youtube mit klassichen Médnnerthemen mehr Aufmerksamkeit
als Frauen, ist erneut bekréftigt. Fiir die meisten Zwecke ist diese Aussage trotzdem eine zu starke
Vereinfachung. Um ein treffendes Bild der Realitdt zu zeichnen, muss eher gesagt werden, dass
Frauen umso schwécher reprasentiert sind, je hoher die Abonenntenzahlen gehen. Anders gesagt:
Mit sinkender Abonnentenzahl steigt der Anteil weiblicher Kanéle. Von Chancengleichheit kann
daher kaum die Rede sein.

In den mittleren 50 % aller nach Abonnentenzahl geordneten Kanéle sind weibliche und ménnliche
Kanadle jedoch etwa gleich haufig. Von weiblicher Chancenlosigkeit kann daher auch nicht ernsthaft
gesprochen werden.

Gerade wenn die Erkenntnisse aus einschldgigen Studien genutzt werden sollen, um die
Gleichberechtigung weiter zu férdern (Regueira und Almudena Alonso Ferreiro 2020, Seite 38f)
und Geschlechter-Disparidten im MINT-Bereich anzugehen (Amarasekara und Grant 2019, Seite
69) sind solche Differenzierungen wichtig. Grobe Vereinfachung wiirde der Youtube-Community



Unrecht tun und vermutlich auch einige Frauen, die sich in klassischen Méannerbereichen
engagieren wollen, entmutigen. Deshalb ist es wichtig, nicht nur Herausforderungen, mit denen
Frauen konfrontiert sind, zu benennen. Vielmehr sollten auch Chancen und Ansatzpunkte genannt
werden.

Ein Aspekt, der in dieser Studie nicht systematisch untersucht aber gestreift wurde, sind mogliche
Unterschiede in der Art, wie Mdnner und Frauen sich selbst darstellen. Einige Untersuchungen
bemerken, dass es fiir den Erfolg weiblicher Youtuberinnen entscheidend sei, wie sehr sie gdngigen
Schonheitsidealen entsprachen. Manner stiinden diesbeziiglich weniger unter Druck. (Prommer et al
2019, Seite 7f; Szostak 2013, Seite 50) Auch in dieser Untersuchung war kursorisch festzustellen,
dass weibliche Youtuberinnen sich eher korbetont oder aufreizend geben, indem sie zum Beispiel
mit betontem Dekolleté oder im Bikini auftreten. Vergleichbares scheint bei Mannern deutlich
seltener vorzukommen.

Dieses Phdanomen ist iiberaus komplex. Es ist schwierig zu operationalisieren, schwierig zu messen
und schwierig zu bewerten. Es wird hier nur aufgegriffen, da sich in diesem Zusammenhang eine
der im nédchsten Absatz genannten Chancen ergibt.

Auf Grundlage der vorliegenden Studie seien abschliefend vier Tatsachen genannt, die — bei aller
Vorsicht — Chancen fiir Frauen, die sich auf Youtube tradionellen Mannerthemen widmen wollen,
darstellen:

* Es gibt ein Publikum auf Youtube, das Frauen willkommen heift, auch wenn sie sich
tradionell médnnlich dominierten Themen widmen. Wie grof§ dieses Publikum mindestens ist,
lasst sich ungefahr abschétzen: Die hier erfassten 248 weiblichen Kanéle haben insgesamt
63.849.449 Abonennten. Darunter sind hochstwahrscheinlich Personen, die mehrere der
Kanadle abonniert haben. Die kleinste anzunehmende Zahl ist also die Abonnentenzahl des
meistabonnierten weiblichen Kanals: 6.920.000. Das Publikum fiir weibliche Youtube-
Kandle mit traditionellen Mannerthemen liegt also grob zwischen sieben Millionen und
sechzig Millionen Personen.

* Es gibt etablierte Youtuberinnen — auch deutschsprachige —, die Newcomerinnen als
Vorbilder dienen und méglicherweise als Partner oder Mentoren zur Verfiigung stehen.

* Als Youtuberin kann man sich erotisch geben, um mehr Aufmerksamkeit zu erhalten. Es ist
aber keine zwingenden Voraussetzung — siehe zum Beispiel die Kandle ,,Physics Girl“ und
,LaurenZside.

*  Auch Mainner unterstiitzen Frauen auf Youtube. So verweist zum Beispiel der Mathematik-
Youtuber Daniel Jung auf die weiblichen Mathematik-Kandle ,,NancyPi“ und ,,musstewissen
Mathe® und verhilft ihnen so zu mehr Popularitit.
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